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Introduction: One approach that protects society against the spread of 

information in crises is to increase media literacy. This study investigated the 

relationship between media literacy and the ability to detect fake news related to 

COVID-19 among students at Ahvaz Jundishapur University of Medical 

Sciences. 

Methods: The research population of this descriptive-correlational study 

consisted of students of various educational levels at Ahvaz Jundishapur 

University of Medical Sciences (7494 people). The sample size was estimated to 

be 367. The inclusion criteria included students’ willingness to participate in the 

research, and the exclusion criteria were non-completion of the questionnaire. 

Media literacy was measured using the questionnaire developed by Barati et al. 

The ability to detect fake news related to COVID-19 was assessed using the 

questionnaire developed by Esmaeili et al. Descriptive and inferential statistics 

were used to analyze the data. The data were analyzed using SPSS 26. 

Results: The findings indicated that students had sufficient media literacy 

related to COVID-19 and could detect fake news. There was a significant 

difference in media literacy between male and female students and among 

students with different educational levels. However, there was no significant 

difference in the ability to detect fake news based on gender or educational level. 

A positive and significant relationship was observed between media literacy 

related to COVID-19 and the ability to detect fake news (r=0.367, p<0.05). 

Conclusion: The students of Ahvaz Jundishapur University of Medical 

Sciences have sufficient media literacy and can detect fake news related to 

COVID-19. 
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What was already known on this topic: 

 Media literacy refers to the ability to access, analyze, evaluate, adopt critical thinking, and 

create messages in various forms (print, audio, film/imagery, Internet, etc.). 

 Fake news refers to incorrect narratives that are published as news through the Internet or 

other media and seriously influences public opinion. 

What this study added to our knowledge: 

 The students of Ahvaz Jundishapur University of Medical Sciences have sufficient media 

literacy and can detect fake news. 

https://orcid.org/0000-0002-0536-4773
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Introduction 

Extended Abstract 

 

  
 

Increasing media literacy is crucial to 

protect society against the spread of 

disinformation during health and social 

crises, as incorrect information is 

inevitable. The World Health Organization 

has introduced media literacy as one of the 

top five literacy skills. Media literacy refers 

to the ability to access, analyze, evaluate, 

adopt critical thinking, and create messages 

in various forms (print, audio, 

film/imagery, Internet, etc.) [1-2]. Mass 

media are tools that, if not used correctly, 

can act as a destructive force [3]. The news 

and information from these channels are not 

always accurate and reliable, and 

sometimes, they can be fake and dangerous. 

In the Cambridge Dictionary [4], fake news 

refers to incorrect narratives published as 

news through the Internet or other media 

and influences public opinion. The close 

connection between the media and human 

health is undeniable. The media, while 

capable of exerting severe psychological 

pressure on humans, also can relieve 

anxiety [5]. The Corona era has seen a surge 

in incorrect information spread through 

social media, fueled by widespread Internet 

and smartphone access. Many studies 

consider media literacy skills, training, and 

strengthening these skills among the 

effective strategies for detecting fake news, 

evaluating news quality, and reducing 

infodemics [6-11]. Researchers have 

assessed media literacy levels in identifying 

fake news on social media platforms in a 

study [7]. A study revealed that 75% of 

individuals had inadequate COVID-19 

media literacy [12]. Other studies described 

media   literacy   in   an   average  level [9]. 

Additionally, while most students in a study 

demonstrated adequate abilities in detecting 

fake news [13], the results of another study 

indicated challenges in distinguishing 

between accurate and fake news [9]. A 

study revealed that only half of the students  

 

had good abilities in detecting fake news 

[14]. In another study, the ability to detect 

COVID-19 related fake news among 

students was slightly higher than the 

average level [15]. Medical sciences 

students play a crucial role in public 

information dissemination. Their media 

literacy skills, particularly in recognizing 

credible news, are vital. This study aimed to 

assess these skills and explore the 

relationship between media literacy and the 

ability to detect COVID-19 related fake 

news among students at Ahvaz Jundishapur 

University of Medical Sciences, Ahvaz, 

Iran. 

  
This descriptive-correlational study was 

conducted using a survey method. The 

study population involved 7494 students at 

Ahvaz Jundishapur University of Medical 

Sciences in 2022-2023, with a sample size 

of 367, based on Cochran's formula, and 

stratified random sampling by educational 

level. The inclusion criteria included 

students’ willingness to participate in the 

research, and the exclusion criteria also 

considered non-completion of the 

questionnaire.  Media literacy and the 

ability to detect COVID-19 fake news 

among students were measured using 

questionnaires developed by Barati et al. 

[16] (Cronbach’s alpha 0.86) and Esmaeili 

et al. [17] (Cronbach’s alpha 0.846), 

respectively. The COVID-19 media literacy 

questionnaire was designed and validated in 

five dimensions: [ability to detect] creators 

of credible media content related to 

COVID-19; [ability to detect] creators of 

non-credible media content related to 

COVID-19; [ability to detect] audience of 

non-credible media content related to 

COVID-19; format and technique, and 

lifestyle and beliefs represented specifically 

for non-credible media. Media literacy 

levels for COVID-19 have been ranked as 

follows: 0-50 was insufficient, 50.1-66 was 

Methods 
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not quite enough, 66.1-84 was sufficient, 

and 84.1-100 was excellent. The average 

scores of the CVI and CVR of these tools 

were 0.94 and 0.77, respectively, and all 

items were confirmed through factor 

analysis. The questionnaire reliability was 

verified with a Cronbach’s alpha of 0.86. 

The validity and reliability of these tools 

were also assessed in our research sample. 

A five-point Likert scale was used for 

scoring. The questionnaire for the ability to 

detect fake news related to COVID-19 

consisted of eight components (source 

review, reading text in addition to news 

headlines, author review, review of news-

confirming sources, review of news date 

and time, review of humor or seriousness, 

referring to personal beliefs and biases, and 

asking an expert). Both the media literacy 

and fake news detection questionnaires 

showed acceptable reliability, with 

Cronbach’s alpha values of 0.738 and 

0.864, respectively, in our samples. The 

data distribution was normal. Data analysis 

was performed using descriptive and 

inferential statistics using SPSS 26. 
 
 

 
The study involved 367 participants, with a 

gender distribution of 42.2% men and 

57.8% women. The educational level was 

bachelor’s (38.1%), master’s (12.8%), 

professional doctorates (45.8%), and 

specialized doctorates (3.3%).  The study 

found that the mean media literacy score 

was 81.76, with a standard deviation 14.16. 

The mean for the ability to detect fake news 

was 3.89, with a standard deviation of 0.62. 

Both variables were statistically significant 

(p>0.05). Table 1 shows that students have 

sufficient media literacy, with an average 

score of 66.1 to 84 for each component of 

the COVID-19 media literacy 

questionnaire. The average score for each 

component of the COVID-19-related fake 

news detection ability exceeded the overall 

component average (mean = 3). The results 

showed that the mean media literacy score 

was 76.81, and the mean score for the 

ability to detect fake news was 3.89. Both 

variables were statistically significant 

(p>0.05).

 

Table 1: Descriptive indicators of components and results of the one-sample t-test of the research 

variables 

Variable Component Mean 
Standard 

Deviation 
Variance T df P-Value 

M
ed

ia
 l

it
er

ac
y

 r
el

at
ed

 t
o

 

C
O

V
ID

-1
9

 

[Ability to detect] creators of 

credible media content 
74.54 20.70 428.60 

87.6

0 
366 0.001 

[Ability to detect] creators of non-

credible media content 
82.42 19.25 370.68 

[Ability to detect] an audience of 

non-credible media content 
82.87 19. 18 367.88 

Format and technique 76.62 21.88 479.15 

Lifestyle and beliefs represented 

specific to non-credible media 
67.58 20.11 404.67 

The total score of media literacy 

related to COVID-19 
76.81 16.14 260.56 

Results 
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Table 1. Continue 

Variable Component Mean 
Standard 

Deviation 
Variance T df P-Value 

A
b

il
it

y
 t

o
 d

et
ec

t 
fa

k
e 

n
ew

s 
re

la
te

d
 t

o
 

C
O

V
ID

-1
9

 

  

Source review 3.76 0.75 0.57 

27.62 366 0.001 

Reading text in addition to the 

news title 
3.92 0.74 0.54 

Author review 3.76 0.83 0.68 

Review of the news confirming 

sources 
3.61 0.78 0.61 

Review of the news date and time 3.78 0.76 0.58 

Review of humor or seriousness 3.93 0.83 0.70 

Referring to personal beliefs and 

judging the news 
4.30 0.73 0.54 

Asking an expert 4.10 0.79 0.62 

Total score of ability to detect 

fake news related to COVID-19 
3.89 0.62 0.38 

Table 2 shows that the mean of media 

literacy was 75.18 for female students and 

79.03 for male students, with a significant 

difference (p<0.05). The mean for the 

ability to detect fake news, was 3.88 and 

3.91 for females and males, respectively 

(p>0.05).  

Table 2. Results of the independent two-sample t-test related to comparing male and female students 

in terms of  research variablesin terms of research varia 

Variable Gender Mean 
Standard 

Deviation 

T-

Test 

Degrees of 

Freedom 

p-

value 

Media literacy 
Male 79.03 12.70 

2.26 
365 

 
0.001 

Female 75.18 18.10 

Ability to detect fake news 
Male 3.91 0.61 

0.45 365 0.22 
Female 3.88 0.62 

Table 3 shows significant differences in 

media literacy across different educational 

levels (p<0.05), but no significant 

differences in their ability to detect fake 

news (p>0.05).

Table 3. Results of the ANOVA related to comparing students in different educational groups in terms 

of research variables 
Statistical 

Index 

Education Level Mean Standard 

Deviation 

Degree of 

Freedom 

F P-

value 

 

 

Media literacy 

Bachelor’s 72.23 14.56  

 

3 

 

 

14.61 

 

 

0.001 
Master’s 75.86 27.34 

Professional doctorate 81.98 10.57 

Specialized doctorate and above 61.52 15.17 

 

Ability to 

detect fake 

news 

Bachelor’s 3.87 0.70  

3 

 

2.03 

 

0.10 Master’s 3.76 0.89 

Professional doctorate 3.93 0.44 

Specialized doctorate and above 4.20 0.38 
 

 

Scheffe’s post hoc analysis revealed 

significant differences in COVID-19 media 

literacy scores among different academic 

levels. There were significant differences 

between the media literacy scores of 

bachelor’s students with professional 

doctorate ones; master’s group with 

specialized doctorate and above group; 

professional doctorate group with bachelor’s 

group and with specialized doctorate and 

above group; and specialized doctorate and 

above group with master’s students and 

professional doctorate students.  Table 4 

reveals a significant correlation between the 

majority of media literacy components 

related to COVID-19 and the  ability to detect 

fake news (p>0.05).  
 



 Zivar Sabaghinejad et al. 
 

      Media literacy and detection of fake news 

51  J Health ADM 2024;26(4):47-65. 

 
 

https://jha.iums.ac.ir/ 

Discussion 

Table 4. Pearson correlation coefficient results between media literacy and the ability to detect fake 

news related to COVID-19 

Components 

[Ability to 

detect] creators 

of credible 

media content 

[Ability to 

detect] creators 

of non-credible 

media content 

[Ability to detect] 

an audience of 

non-credible 

media content 

Format and 

technique 

lifestyle and beliefs 

represented specific 

to non-credible 

media 

Source review 0.07 0.39 0.07 0.001 0.001 

Reading text in 

addition to the 

news title 

0.001 0.001 0.01 0.001 0.001 

Author review 0.001 0.001 0.001 0.001 0.001 

Review of the news 

confirming sources 
0.07 0.45 0.28 0.02 0.001 

Review of the news 

date and time 
0.001 0.06 0.01 0.001 0.001 

Review of humor 

or seriousness 
0.001 0.001 0.001 0.001 0.001 

Referring to 

personal beliefs and 

judging the news 

0.001 0.001 0.001 0.001 0.001 

Asking an expert 0.001 0.001 0.001 0.001 0.001 
 

The examination of the correlation 

coefficient between the ability to detect 

fake news and media literacy related to 

COVID-19 showed that there was a 

positive and significant relationship 

between these two variables (r = 0.367, p = 

0.001).  
  

 

This study investigated the status of 

COVID-19-related media literacy and the 

ability to detect fake news among students 

at Ahvaz Jundishapur University of 

Medical Sciences and the relationship 

between these two variables. The results 

indicated sufficient media literacy (66.1 to 

84). Among the components of media 

literacy related to COVID-19, “[Ability to 

detect] an audience of non-credible media 

content related to COVID-19” and 

“[Ability to detect] creators of non-credible 

media content related to COVID-19” had 

the highest score, and, “lifestyle and beliefs 

represented specifically for non-credible 

media” had the lowest score. The findings 

of another study indicated that COVID-19 

media literacy was insufficient among the 

participants. Moreover, the components 

“[Ability to detect] an audience of non-

credible media content related to COVID-

19” and “[Ability to detect] creators of non-

credible media content related to COVID-

19” had the lowest average, and the 

component “format and technique” had the 

highest average, which is not consistent 

with our results. We found that the ability 

to detect fake news related to COVID-19 

and the average score of all components of 

this variable in medical sciences students 

was more than the average, indicating a 

desirable level of this skill. Moreover, 

among the components of the ability to 

detect fake news related to COVID-19, the 

components “referring to personal beliefs 

and judgment of the news” and “asking an 

expert or librarian” had the highest score. 

Since people’s beliefs affect their 

judgments, this can affect in accepting or 

rejecting content. In many cases, people 

may not be able to spend much time 

checking the accuracy and credibility of the 

news. In this case, consulting and asking 

experts, such as librarians and information 

science experts familiar with resources, 

websites, and databases, seems logical. A 

study showed that students’ ability to detect 

COVID-19 fake news was slightly above 

average, aligning with our study 

[15].Another study showed that Malaysian 

youth could distinguish real from fake 

news, but sometimes spread fake news [9]. 

This partially contrasts with our study due 

to the different study populations.The 

average media literacy score of female and 

male students was significantly 



 Zivar Sabaghinejad et al. 
 

      Media literacy and detection of fake news 
  

52  J Health ADM 2024;26(4):47-65. 

 
 

https://jha.iums.ac.ir/ 

Declarations 

different(75.18 and 76.03, respectively). 

This aligns with the results of another study 

[18], which also found higher media 

literacy in men. This could be due to 

societal norms allowing men more freedom 

to access and use various media, impacting 

their media literacy skills. Our results 

showed a significant difference between 

students with different educational groups 

in terms of media literacy (P<0.05). 

Individuals with master’s and doctoral 

degrees demonstrated higher media literacy 

than those with lower educational levels. 

This could be because people with higher 

academic education tend to have more 

knowledge, a more critical perspective, and 

are more likely to analyze media content 

critically. We found that there was no 

significant difference between students 

from different educational groups in terms 

of their ability to detect fake news 

(P>0.05). A study showed significant 

educational level differences, in contrast to 

ours [17]. This could be due to their focus 

on public library users, while this study 

involved students. Our analysis showed that 

there was a significant relationship between 

media literacy and the ability to detect fake 

news related to COVID-19, as well as 

between the majority of components of 

media literacy related to COVID-19 and the 

ability to detect fake news related to this 

disease. In other words, the level of media 

literacy related to COVID-19 among 

students at Jundishapur Ahvaz affects their 

ability to detect fake news related to 

COVID-19. This research was restricted to 

medical sciences students, specifically 

those at Ahvaz Jundishapur University of 

Medical Sciences. The study group is 

academically situated in an environment 

closely connected to health information and 

compared to other segments of society, they 

have greater access to reliable scientific 

resources in the field of health. Therefore, 

our s findings should be applied cautiously 

to other population segments with varying 

literacy, experience, and expertise levels.  
 

 

We showed that the students of Ahvaz 

Jundishapur University of Medical 

Sciences had sufficient media literacy 

related to COVID-19, and their ability to 

detect fake news related to COVID-19 was 

above average. There was also a positive 

and significant relationship between media 

literacy and the ability to detect fake news 

related to COVID-19. Therefore, the 

students of this university, as a small part of 

the country’s medical sciences community, 

have sufficient media literacy and can 

detect fake news. It is suggested to create a 

space for students to participate in 

producing and publishing news and 

authentic scientific and educational content 

in the field of COVID-19. 
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-دیمرتبط با کوو یاخبار جعل صیتشخ ییو توانا ایسواد رسانه نیرابطه ب نییاست. هدف پژوهش حاضر، تع ای

 .اهواز بود شاپوریجند یدانشگاه علوم پزشک انیدر دانشجو 19

مختلف  یلیمقاطع تحص انیبود. جامعه پژوهش دانشجو یاز نوع همبستگ یفیپژوهش حاضر توص :هاروش

از  رهاینفر بود. جهت سنجش متغ 367نفر، و حجم نمونه  7494اهواز  شاپوریجند یدانشگاه علوم پزشک

-دیکوو امرتبط ب یاخبار جعل صیتشخ ییتوانا"( و 738/0کرونباخ  ی)آلفا "ایسواد رسانه" هایپرسشنامه

استفاده  یلیو تحل یفیتوص یآمار هایروش از هاداده لی( استفاده شد. جهت تحل864/0کرونباخ  ی)آلفا "19

 .شد لیتحل SPSS 26 افزارنرم توسط هاشد. داده

در  19-دیمرتبط با کوو ایدرصد زن بودند. سواد رسانه 8/57درصد مرد و  2/42پژوهش،  نیدر ا ها:یافته

( آنان است. 84تا  1/66) یکاف ایرسانه سواد دهندهاهواز نشان شاپوریجند یدانشگاه علوم پزشک انیدانشجو

دانشگاه  نیا انیدانشجو درآن  هایمؤلفه یو تمام 19-دیمرتبط با کوو یاخبار جعل صیتشخ ییتوانا نیانگیم

از لحاظ سواد  یلیسطوح مختلف تحص انیدانشجو نیزن و مرد و ب انیدانشجو نیاست. ب شتریاز حد متوسط ب

زن  انیدر دانشجو 19-دیمرتبط با کوو یاخبار جعل صیتشخ ییوجود داشت. توانا داریتفاوت معن ،ایرسانه

 نبود. داریمعن یلیو مرد و در سطوح مختلف تحص

یستند و مه یکاف یاسواد رسانه یاهواز دارا شاپوریجند یدانشگاه علوم پزشک انیدانشجو :گیرییجهنت

بار و و انتشار اخ دیدر تول انیمشارکت دانشجو یبرا ییفضا جادیدهند. ا صیرا تشخ یاخبار جعل توانند

 .شودیم شنهادیپ 19-دیمعتبر در حوزه کوو یو آموزش یعلم یمحتواها
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 مقاله اصیل

 دانیم:آنچه می

 تی، فیلم/تصویری، صوای توانایی دسترسی، تحلیل، ارزیابی، اتخّاذ تفکر انتقادی و ایجاد پیام در اشکال مختلف )چاپی، سواد رسانه

 اینترنت و غیره( است.

 ر افکار عمومی شوند و بها منتشر میهای نادرستی اطلاق شده که به شکل خبر از طریق اینترنت یا دیگر رسانهاخبار جعلی به روایت

 در قالبی جدی یا طنز اثرگذارند.

 آنچه این مطالعه اضافه کرده است: 

 با کووید مرتبطتوانند اخبار جعلی و میای کافی برخوردارند شاپور اهواز از سواد رسانهیدانشجویان دانشگاه علوم پزشکی جند-

 .را تشخیص دهند 19

 

https://www.medra.org/servlet/view?lang=en&doi=10.22034/26.3.128
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 مقدمه
 

 

 National)ای آمریکا انجمن ملی آموزش سواد رسانه

Association for Media Literacy Education 

(NAMLE) )ه دسترسی، تولید، تجزیای را توانایی سواد رسانه

و تحلیل، ارزشیابی و برخورد فعال با پیام در انواع مختلف 

های ارتباطی تعریف کرده که به افراد در تبدیل رسانه

ثر و دهندگانی مؤشدنشان به متفکرانی نقاد و خلّاق، ارتباط

سازمان جهانی بهداشت  .[1]نماید شهروندانی فعّال کمک می

World Health Organization)) عنوان ای را بهسواد رسانه

مهارت برتر سوادآموزی در عصر حاضر معرفی پنج یکی از 

ای به توانایی دسترسی، تحلیل، کرده است. سواد رسانه

ارزیابی، اتّخاذ تفکر انتقادی و ایجاد پیام در اشکال مختلف 

)چاپی، صوتی، فیلم/تصویری، اینترنت و غیره( اشاره دارد 

هب درستیر بهکه اگهستند ابزاری  جمعیهای رسانه .[2-3]

 .[4]نند کمیویرانگر عمل  یینیرو ،چونهم ؛شوندنکارگرفته 

آیند، همواره دست میها بهاخبار و اطلاعاتی که از این محمل

توانند جعلی و صحیح و قابل اعتماد نبوده و گاهی می

 Cambridge)خطرآفرین باشند. در فرهنگ لغات کمبریج 

Dictionary) [5] اخبار جعلی ،(Fake News) های به روایت

نادرستی اطلاق شده که به شکل خبر از طریق اینترنت یا دیگر 

شوند و بر افکار عمومی در قالبی جدی یا ها منتشر میرسانه

ر منتش خیاخبار نادرست همواره در طول تارطنز اثرگذارند.

 بار در قرن نیولا یبرا "یاخبار جعل"شده است اما اصطلاح 

-از مهم .[6]گرفت  قرار استفاده مورد 1890 دهه در ،نوزدهم

ایجاد  ،یبیفربه عوام توانیم جعلی، اخبار انتشار اهداف ترین

 ،یتلاش برای ایجاد اضطراب عموم ای،و رسانه یجنگ روان

ن ای دکنندگانیمنافع تول نیایجاد انحراف در اذهان و تأم

 عواملی به هااز پژوهش یدر برخ ،نیهمچن اخبار اشاره کرد.

 هایبه رسانه نانیعدم اطم ،یافکار عموم انحراف رینظ

اطلاعات،  حیایجاد اختلال در گردش صح ،رسمی

هب رندگانیگمیو مردد شدن افراد جامعه و تصم یسردرگم

ر د ریگییمنبود اطلاعات قابل اعتماد برای تصم ۀواسط

حاصل از انتشار اخبار  ایامدهپی عنوانبه مختلف هایحوزه

 و  یوجود اطلاعات جعل  .[8-7] است هاشاره شد یجعل

 

 یلذا آگاه کند،می دیافراد را تهد ینادرست سلامت عموم

از اخبار و اطلاعات مندرج در  مندیبهره ۀنیداشتن در زم

ا امکان ر نای هارسانامیو پ یمجاز یمختلف، فضا هایرسانه

تحت  یتراحتا به دهدمی اخبار کنندگانبه کاربران و استفاده

. ندریقرار نگ ایخاص رسانه هاییدئولوژای و هاارزش ریتأث

از اخبار و اطلاعات  برداریدر بهره یاضطــراب و ســردرگم

 هاسانهکاربران ر بانگریاست که امروزه گر یاز جمله مشکلات

 کی، که به 19-دیکوو یرگیهمه طول در .[9] است شده

اشناخته ن یماریب کهنیشد، با توجه به ا لیتبد یبحران جهان

گسترده  طوربه یرگیبود، اطلاعات نادرست از آغاز همه

داشته بحران  تیریدر مد مهمی نقش هاوجود داشت. رسانه

از  ،حیو اخبار و اطلاعات صح تمستندا ۀبا ارائ توانندیم و

بحران بکاهند. ارتباط تنگاتنگ رسانه با  یاحتمال یامدهایپ

-همان اهرسانه ،عبارتیسلامت انسان غیر قابل انکار است. به

شدیدى بر انسان وارد کنند، از  روانى فشار قادرند که گونه

 دبرخوردارند که وى را از اضطراب برهانن زیاین توانمندى ن

ا ب کرونا، مقابله یرگیدوران همه یهااز چالش یکی .[10]

 انواع قینادرست از طر یاطلاعات یمحتوا ندهیحجم فزا

 یکرونا بازار داغ اخبار جعل یبود. پاندم یاجتماع یهارسانه

-و تلفن نترنتیفراوان به ا یدسترس و رونق داد شیاز پ شیرا ب

 دیبستر را رونق بخش نیا یاجتماع هایو رسانه هوشمند های

-یم هیکه نحوه درمان کرونا را توص یگفتارها و مقالات .[11]

ر و د شدندیدر سراسر جهان به اشتراک گذاشته م کردند،

 انیب برخی. انداختندیمردم را به خطر م یموارد، زندگ یبرخ

ا ی کرونا مرتبط هستند، روسیبا و5G  یهادکل کردندیم

 دنیوشکه ن ینظرات ند،کیم ریکرونا فقط افراد مسن را درگ

 دند،کریم هیکننده را جهت بهبود کرونا توصدیسف عیما

درمان کرونا یا اثرات مثبت  رایاستفاده از روغن بنفشه ب

از این ویروس، از جمله اخبار  رییشگیالکل در پ دنینوش

 رانیدر ا ،روزهای این بحران نینخست در بودند که ینادرست

 نیا وعیش هیاول یکه در روزهاطوریو جهان منتشر شدند؛ به

 تیاز مسموم یناش ریاز مرگ و م یموارد ،در ایران مارییب

مطالعات مختلف، دارا بودن مهارت سواد   .گزارش شد یالکل
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 هاروش

ای، آموزش، و تقویت آن را از جمله راهکارهای مؤثر رسانه

در تشخیص اخبار جعلی، ارزیابی کیفیت اخبار، مصرف 

. [12-17]اند اخبار جعلی و کاهش اینفودمیک توصیه نموده

ای نمونه مورد پژوهش در پژوهشی محققین سطح سواد رسانه

های خود را در شناسایی اخبار جعلی در بسترهای رسانه

. پژوهش دیگری [13]اند اجتماعی، مناسب ارزیابی کرده

درصد از  75در  19-کووید اینشان داد که سواد رسانه

سطح  ایدر مطالعه. [18]کنندگان، ناکافی بوده است شرکت

ای متوسط برای نمونه مورد پژوهش گزارش شد سواد رسانه

. در مطالعه دیگری اکثر دانشجویان مورد مطالعه از توان [15]

نتایج . [19]مناسبی در تشخیص اخبار جعلی برخوردار بودند 

 حیحصاخبار  نیب زیدر تماپژوهشی حکایت از وجود مشکل 

. [15] در نمونه مورد مطالعه خود داشت یو اخبار جعل

ز توان ا ان،یاز دانشجو یمیتنها نپژوهش دیگری نشان داد که 

. در [20]د برخوردار بودن یاخبار جعل صیتشخ در یخوب

در  19-توانایی تشخیص اخبار جعلی کوویدمطالعه دیگری 

 .[21]گزارش شد  اندکی بالاتر از سطح متوسط ،دانشجویان

-هها برسانهاز آنجا که دانشجویان عمدتاً از کاربران اصلی 

کنندگان محصولات های اجتماعی و مصرفخصوص رسانه

ای آنان ضرورت ها هستند، بررسی وضعیت سواد رسانهآن

خصوص در سطح دانشجویان حوزه یابد. بهمی بیشتری

سلامت که علاوه بر آنکه مسئله سلامت ذهنی و جسمی خود 

های لازم جهت تواند تحت تأثیر سطح مهارتآنان می

های معتبر و اخبار و اطلاعات صحیح و دقیق ص رسانهتشخی

وجان عنوان مرتوانند بهکسب شده توسط آنان قرار گیرد؛ می

و نشردهندگان اخبار صحیح و معتبر در موضوعات مختلف 

در سطح جامعه  19-حوزه سلامت از جمله در حوزه کووید

 ناییای و توافعالیت نمایند. لذا، شناسایی سطح سواد رسانه

تشخیص اخبار جعلی این قشر جامعه ضروری است. بر همین 

اساس، هدف پژوهش حاضر بررسی رابطه بین وضعیت سواد 

 19-دیووکای و توانایی تشخیص اخبار جعلی مرتبط با رسانه

د. شاپور اهواز بودر دانشجویان دانشگاه علوم پزشکی جندی

لان وتواند به مدیران و مسئنتایج حاصل از این پژوهش، می

 تر در جهت بهبود و دقیقهایریزیها در انجام برنامهدانشگاه

 ای دانشجویان کمک نماید. یا ارتقاء سطح سواد رسانه

 

 وشر به است و یهمبستگ توصیفی از نوع حاضر پژوهش

جامعه آماری پژوهش حاضر را کلیه  .شد انجام یشیمایپ

ه تعداد بشاپور اهواز یجند یدانشگاه علوم پزشکدانشجویان 

تشکیل دادند. حجم  1401-1402نفر، در سال تحصیلی 7494

-نمونهنفر محاسبه شد.  367 ،کوکران فرمولنمونه بر اساس 

طع و بر اساس مق ینسب یاطبقه یصورت تصادفبه یریگ

ل معیار ورود شامل تمای .گرفت صورتتحصیلی دانشجویان 

ار خروج نیز عدم دانشجویان به مشارکت در پژوهش و معی

تکمیل پرسشنامه توسط پاسخگویان در نظر گرفته شد. یعنی 

طور کامل و خوانا تکمیل نشده باشد، ای بهچنانچه پرسشنامه

جهت کسب اجازه و دریافت فایل  در تحلیل وارد نشد.

نجش سابزار لازم جهت  ها با نویسندگان مکاتبه شد.پرسشنامه

 سؤالی 21ای پرسشنامه" 19-مرتبط با کووید یاسواد رسانه"

]توانایی  :عدبُ در پنج[ 22]براتی و همکاران  بر مبنای پژوهش

یماری ای معتبر مرتبط با بتشخیص[ سازندگان محتوای رسانه

سؤال(، ]توانایی تشخیص[ سازندگان محتوای  3کرونا )

سؤال(، ]توانایی  3ای غیرمعتبر مرتبط با بیماری کرونا )رسانه

ای غیرمعتبر مرتبط با مخاطب محتوای رسانهتشخیص[ 

سؤال( و سبک  6سؤال(، فرمت و تکنیک ) 3بیماری کرونا )

 تبرمعغیر یهامختص رسانهزندگی و باورهای بازنمایی شده 

 رتکیل فیطاز  هیگو هر ازیامت سنجش بود. جهت سؤال( 6)

ای )کاملاً مخالفم، مخالفم، نظری ندارم، موافقم، گزینهپنج

 منظور امتیاز خام هر فرد درشد. بدین استفاده  موافقم(کاملاً

دست آمد. سپس ها از جمع جبری امتیازات بهخرده سنجه

از یک فرمول  100 برای تبدیل این امتیاز به طیف صفر تا

آمده  دستتفاضل نمره خام به: مشخص استفاده شد که شامل

تیاز اماز حداقل نمره خام ممکن تقسیم بر تفاضل حداکثر 

برای محاسبه امتیاز کل، . ممکن از حداقل امتیاز ممکن است

جمع شده  100 ها بر اساس طیف صفر تاامتیازات خرده سنجه

طح سپس س. تقسیم شدعد( بُ پنج) هاو بر تعداد خرده سنجه

ای )سواد رسانه 50 تا ای در چهار سطح صفرسواد رسانه

ای کرونایی نه ه)سواد رسان 66 تا 1/50 کرونایی ناکافی(،
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 هایافته

 ای کرونایی کافی( و)سواد رسانه 84 تا 1/66 چندان کافی(،

. بندی شدای کرونایی عالی( رتبه)سواد رسانه 100 تا 1/84

 CVRو  CVIنمرات  نیانگیمدر پژوهش براتی و همکاران 

دست آمد. با استفاده از به 77/0و  94/0 بیترتبهاین ابزار 

 .دندشها مورد قبول واقع هیام گوتمتأییدی  عامل لیتحل روش

 (.86/0اخ آلفای کرونبتأیید شد ) ۀ مذکور نیزپرسشنام ییایپا

 جعلیاخبار  صیتشخ ییتوانا" سنجشابزار لازم جهت 

سؤالی فارسی اسمعیلی  35 ۀپرسشنام ،"19-کوویدمرتبط با 

با هشت مؤلفه: بررسی منبع )پنج سؤال(،  [23]و همکاران 

خواندن متن علاوه بر عنوان خبر )چهار سؤال(، بررسی 

نج کنندۀ خبر )پنویسنده )چهار سؤال(، بررسی منابع تأیید

سؤال(، بررسی تاریخ و زمان خبر )چهار سؤال(، بررسی طنز 

یا جدی بودن )چهار سؤال(، رجوع به باور و تعصبات 

ر )پنج سؤال( و پرسش از شخصی و قضاوت خب

توسط چند  ابزار یی صوریروامتخصص)چهار سؤال( بود. 

 ازیمتا سنجش متخصصان علم اطلاعات تأیید شد. جهت تن از

ای )کاملاً مخالفم، گزینهپنج کرتیل فیطاز  هیگو هر

د. با ش استفاده مخالفم، نظری ندارم، موافقم، کاملاً موافقم(

 .دنشد یدتأیها هیتمام گوتأییدی  عامل لیتحل استفاده از روش

اخ آلفای کرونبتأیید شد ) ۀ مذکور نیزپرسشنام ییایپا

منظور اعتباریابی این ابزارها در جامعۀ پژوهش به (.846/0

، سنجیده اخلاق کد أخذ از پسحاضر، روایی و پایایی آن 

شد. روایی ابزارها توسط متخصصان علم اطلاعات تأیید شد. 

ی ابزارهای پژوهش، پرسشنامه پژوهش جهت سنجش پایای

نفر از دانشجویان )به شرط عدم مشارکت مجدد(  50بین 

دست آمده برای بهکرونباخ  یآلفا مقدارتوزیع گردید. 

 ییپرسشنامه توانا( و 738/0ی )اپرسشنامه سواد رسانه

 ( بیانگر پایایی قابل قبول است. 864/0ی )اخبار جعل صیتشخ

 درصد ،یفراوان رینظ یآمار یهاروش ازها تحلیل دادهجهت 

 بیضر و نیشتریب ن،یکمتر ار،یمع انحراف ن،یانگیم ،یفراوان

نظور می استفاده شد. بهخط ونیرگرس و ی پیرسونهمبستگ

های پژوهش از بررسی نرمال یا غیرنرمال بودن توزیع داده

های کجی و کشیدگی متغیرها استفاده شد و توزیع شاخص

 از استفاده با هاگروه ۀسیمقابود. همچنین،  ها نرمالداده

مناسب  یهاآزمون ریسا و( ANOVA) واو آنو t یهاآزمون

 SPSS 26 افزارنرم با استفاده از هاداده لیتحل. گرفتانجام 

 انجام شد.

 

نفری از دانشجویان  367نمونه پژوهش حاضر شامل نمونه 

نفر  155متشکل از شاپور اهواز یجند یدانشگاه علوم پزشک

درصد( زن بود. به لحاظ  8/57نفر ) 212درصد( مرد و  2/42)

 47درصد( کارشناسی،  1/38نفر ) 140مقطع تحصیلی، 

درصد(  8/45نفر ) 168درصد( کارشناسی ارشد،  8/12نفر)

درصد( دکتری تخصصی  3/3نفر ) 12ای و دکتری حرفه

ی بر یانگین هر مؤلفه مبتنبر اساس نتایج جدول یک، م بودند.

ای کرونایی سواد رسانه 84 تا 1/66استاندارد پرسشنامه )

ای کافی دانشجویان دهنده سواد رسانهنشان      کافی(، 

 است. بیشترین شاپور اهوازیجند یدانشگاه علوم پزشک

ی ای به مؤلفه ]توانایمیانگین در متغیر سنجش سواد رسانه

( و 87/82ای غیرمعتبر )انهتشخیص[ مخاطب محتوای رس

کمترین میانگین به مؤلفه سبک زندگی و باورهای بازنمایی 

( اختصاص یافت. 58/67) معتبرغیر یهامختص رسانهشده 

همچنین، میانگین هر مؤلفه پرسشنامه توانایی تشخیص اخبار 

، از حد متوسط میانگین مربوط به 19-جعلی مرتبط با کووید

ر ( بیشتر بود. بیشترین میانگین در متغی3خود مؤلفه )میانگین=

به مؤلفه  19-توانایی تشخیص اخبار جعلی مرتبط با کووید

( و 30/4صبات شخصی و قضاوت خبر )رجوع به باور و تع

( 61/3ننده خبر )ککمترین میانگین به مؤلفه بررسی منابع تأیید

اختصاص یافت. بر اساس جدول یک، از نظر وضعیت 

ای و توانایی تشخیص اخبار جعلی، میانگین و سوادرسانه

/ 14و  81/76ترتیب برابر ای بهانحراف معیار متغیر سواد رسانه

 62/0و  89/3انایی تشخیص اخبار جعلی، برابر و برای تو 16

داری برای هر دو متغیر کمتر از بود. همچنین، سطح معنی

 بود. 05/0
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 ای متغیرهای پژوهشنمونهها و نتایج آزمون تی تکهای توصیفی مؤلفه: شاخص۱ جدول

P-

Value 

درجه 

 آزادی
T واریانس 

انحراف 

 معیار
 متغیر مؤلفه میانگین

 

001/0  
 

366 
 

60/87  

60/428  70/20  54/74 معتبر یارسانه یمحتوا سازندگان]توانایی تشخیص[    

سواد رسانه
ی 

ط با بیمار
ی مرتب

ا
کوو

دی
-

19
 

 

68/370  25/19  42/82 رمعتبریغ یارسانه یمحتوا سازندگان]توانایی تشخیص[    

88/367  18/19  87/82  رمعتبریغ یارسانه یمحتوا مخاطب]توانایی تشخیص[  

15/479  88/21  62/76  کیتکن و فرمت 

67/404  11/20  58/67  
 یهاشده مختص رسانهییبازنما یو باورها یزندگ سبک

 معتبرریغ

56/260  14/16  81/76 19-دیکووای مرتبط با بیماری نمره کل سواد رسانه   

 

001/0  
 

366 
 

62/27  

57/0  75/0  76/3  منبع یبررس 

ط با کووید
ص اخبار جعلی مرتب

توانایی تشخی
-

19
 

54/0  74/0  92/3  خبر عنوان بر علاوه متن خواندن 

68/0  83/0  76/3  سندهینو یبررس 

61/0  78/0  61/3  خبر کننده دییتأ منابع یبررس 

58/0  76/0  78/3  خبر زمان و خیتار یبررس 

70/0  83/0  93/3  بودن یجد ای طنز یبررس 

54/0  73/0  30/4  خبر قضاوت و یشخص تعصبات و باور به رجوع 

62/0  79/0  10/4  متخصص از پرسش 

38/0  62/0  89/3  19-نمره کل توانایی تشخیص اخبار جعلی مرتبط با کووید 

 

 زن انیدر دانشجو ایسواد رسانه نیانگیم، 2بر اساس جدول 

مقدار  ،نیهمچن بود. 03/79و  18/75برابر  بیترتو مرد به

بوده که از سطح  001/0محاسبه شده برابر  یداریسطح معن

باشد. میانگین نمره توانایی ی/.( کمتر م05آزمون ) یداریمعن

برابر  ترتیبتشخیص اخبار جعلی در دانشجویان زن و مرد به

داری محاسبه بود. همچنین، مقدار سطح معنی 91/3و  88/3

( 05/0داری آزمون )بوده که از سطح معنی 22/0شده برابر 

دار نبودبیشتر و آزمون معنی

 تی برای دو نمونه مستقل مربوط به مقایسه وضعیت دانشجویان زن و مرد از نظر متغیرهای پژوهش: نتایج آزمون ۲جدول 
 P-value درجه آزادی T-Test انحراف معیار میانگین جنسیت متغیر

 ایسواد رسانه
 7۰/۱۲ ۰3/79 مرد

۲۶/۲ 3۶5 ۰۰۱/۰ 
 ۱۰/۱8 ۱8/75 زن

 جعلیاخبار  صیتشخ ییتوانا
 /.۶۱ 9۱/3 مرد

۴5/۰ 3۶5 ۲۲./ 
 ۶۲/۰ 88/3 زن

 

 بیناز نظر سطوح مختلف تحصیلی،  3بر اساس جدول 

 ، ازمختلف سطوح تحصیلات دانشجویان علوم پزشکی با

)سطح دار وجود دارد تفاوت معنیای سواد رسانهلحاظ 

 از لحاظ متغیرشد(. همچنین،  05/0داری کوچکتر از معنی

توانایی تشخیص اخبار جعلی در دانشجویان مقاطع مختلف 

نداشت.داری وجود تفاوت معنی تحصیلی مختلف
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 هشمتغیرهای پژومختلف از نظر  لیتحصیهای در گروهدانشجویان متغیری )آنووا( مربوط به مقایسه نتایج تحلیل واریانس تک: 3جدول 

 انحراف معیار میانگین سطح تحصیلات 
 درجه

 آزادی
F P-value 

 ایسواد رسانه

۲3/7۲ کارشناسی  5۶/۱۴  

3 ۶۱/۱۴ ۰۰۱/۰  

8۶/75 کارشناسی ارشد  3۴/۲7  

98/8۱ ایدکتری حرفه  57/۱۰  

5۲/۶۱ دکتری تخصصی و بالاتر  ۱7/۱5  

 جعلی توانایی تشخیص اخبار

87/3 کارشناسی  7۰./  

3 ۰3/۲  ۱۰/۰  
7۶/3 کارشناسی ارشد  89./  

93/3 ایدکتری حرفه  ۴۴/۰  

۲۰/۴ دکتری تخصصی و بالاتر  38/۰  

حصیلی ی تهاگروهدانشجویان با وجود تفاوت بین با توجه به 

و  19-دیمرتبط با کووای سواد رسانه از لحاظ متغیر مختلف

ها تفاوت وجود جهت مشخص نمودن اینکه بین کدام گروه

( انجام و مشخص شد که Scheffeدارد، تحلیل تعقیبی شفه )

ای دانشجویان گروه کارشناسی با بین نمرات سواد رسانه

ی ارشد با دکتری تخصصای؛ گروه کارشناسیحرفهدکتری 

ای با گروه کارشناسی و با و بالاتر؛ گروه دکتری حرفه

دکتری تخصصی و بالاتر؛ و گروه دکتری تخصصی و بالاتر 

تفاوت  ایارشد و دکتری حرفهبا دانشجویان گروه کارشناسی

بر اساس جدول چهار، بین اکثریت  داری وجود دارد.معنی

های و مؤلفه 19-کوویدمرتبط با  یاسواد رسانههای مؤلفه

، رابطه 19 -مرتبط با کووید جعلیاخبار  صیتشخ ییتوانا

 .p)<05/0داری وجود دارد )معنی

 

 19-ای و توانایی تشخیص اخبار جعلی مرتبط با کووید. نتایج ضریب همبستگی پیرسون بین سواد رسانه4 جدول
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 هامؤلفه

 منبع یبررس ۰7/۰ 39/۰ ۰7/۰ ۰۰۱/۰ ۰۰۱/۰

 متن علاوه بر عنوان خبر خواندن ۰۰۱/۰ ۰۰۱/۰ ۰۱/۰ ۰۰۱/۰ ۰۰۱/۰

 سندهینو یبررس ۰۰۱/۰ ۰۰۱/۰ ۰۰۱/۰ ۰۰۱/۰ ۰۰۱/۰

 خبر هکنند دییمنابع تأ یبررس ۰7/۰ ۴5/۰ ۲8/۰ ۰۲/۰ ۰۰۱/۰

 و زمان خبر خیتار یبررس ۰۰۱/۰ ۰۶/۰ ۰۱/۰ ۰۰۱/۰ ۰۰۱/۰

 بودن یجد ایطنز  یبررس ۰۰۱/۰ ۰۰۱/۰ ۰۰۱/۰ ۰۰۱/۰ ۰۰۱/۰

 و قضاوت خبر یبه باور و تعصبات شخص رجوع ۰۰۱/۰ ۰۰۱/۰ ۰۰۱/۰ ۰۰۱/۰ ۰۰۱/۰

 از متخصص پرسش ۰۰۱/۰ ۰۰۱/۰ ۰۰۱/۰ ۰۰۱/۰ ۰۰۱/۰
 

 جعلیخبار ا صیتشخ ییتوانابررسی ضریب همبستگی بین 

 19-مرتبط با کووید یاسواد رسانهو  19-کوویدمرتبط با 

اری وجود دنشان داد که بین این دو متغیر، رابطه مثبت و معنی

عبارت دیگر، هر چه میزان (. به =001/0pو  ،r= 367/0دارد ) 

تر باشد، توانایی تشخیص اخبار جعلی ای مطلوبسواد رسانه

وی ی قشود. البته میزان شدت این ارتباط خیلتقویت می

 داری محاسبه شده این مقدارنیست، اما با توجه به سطح معنی

.باشددار میمعنی
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ط با مرتبای سواد رسانهوضعیت این پژوهش با هدف بررسی 

-وویدکتوانایی تشخیص اخبار جعلی مرتبط با و  19-کووید

و ز شاپور اهواجندیعلوم پزشکی دانشگاه در دانشجویان  19

-داده لیحاصل از تحل جینتاشد. انجام میان این دو متغیر رابطه 

و  19-دیمرتبط با کوو ایسواد رسانه تیمربوط به وضع های

( 84تا  1/66) یکاف ایرسانه سواد دهندهآن نشان هایمؤلفه

، 19-دیمرتبط با کوو ایسواد رسانه هایمؤلفه انیدر مبود. 

و  "رمعتبریغ ایرسانه یمخاطب محتوا]توانایی تشخیص[ "

 "عتبرمریغ ایرسانه یسازندگان محتوا]توانایی تشخیص[ "

 ییازنماب یو باورها یسبک زندگ"و  نیانگیم نیبالاتر یدارا

 نیانگیم نیکمتر یدارا "معتبرریغ هایشده مختص رسانه

 یانشان داد که سواد رسانهی پژوهشی هاافتهی. اندبوده

ه بود یش ناکافپژوه اینکنندگان شرکتدر  19-دیکوو

 مخاطب]توانایی تشخیص[ " های، مؤلفهنی[. همچن22] است

ازندگان س]توانایی تشخیص[ "و  "معتبرریغ ایرسانه یمحتوا

و  ن،یانگیم نترینییپا یدارا "معتبرریغ ایرسانه یمحتوا

وده است ب نیانگیم نیبالاتر یدارا "کیفرمت و تکن"مؤلفه 

 یپژوهش جینتا .باشدینم سوپژوهش حاضر هم جیکه با نتا

-از سواد رسانه یسطح متوسط ،ینشان داد که جوانان در مالز

 یاسواد رسانه زین یدر پژوهش .[15] را دارا هستند دیجد ای

کنندگان در پژوهش درصد از شرکت 75در  19-دیکوو

 جیمطالعات با نتا نیا جی[ که البته نتا18] بوده است یناکاف

-هب تواندیآن م لیاز دلا یکی. ستینسو پژوهش حاضر هم

 انینشجودا یعنیجامعه پژوهش  نیدر ب ریمتغ نیا یبررس لیدل

 ایهباشد؛ چرا که با توجه به رشته یدانشگاه علوم پزشک

 رحاض پژوهش در کنندهافراد مشارکت هیکل ی،لیتحص

لوم مرتبط با ع هایرشته دانشجوی کنندگانشرکت همگی)

به  شدهارائه یدرس یو محتوا البمط نوع ،(اندبوده یپزشک

 نیط در امرتب یبه منابع آموزش شتریب یآنان، امکان دسترس

جهت  یمارستانیو ب ینیبال هایطیحضور در مح زیو ن نهیزم

 در معرض منابع،  ،یو کارورز یکارآموز هایگذراندن دوره

  واندتیامر م نیقرار دارند و ا یشتریب یمحتوا و اطلاعات علم

 یحتواو م میبهتر مفاه لیدرک و تحل ،ییشناسا در شانیبه ا

 کسب هارسانامپی و هارسانه قیاز طرکه  19-دیمرتبط با کوو

 صیختش یینشان داد که توانا جینتا . دیکمک نما گردد،یم

 هایمؤلفه یتمام نیانگیمو  19-دیمرتبط با کوو یاخبار جعل

 شاپوریجند یدانشگاه علوم پزشک انیدر دانشجو ریمتغ نیا

فت گ توانیم ،نیبنابرا است. شتریاهواز از حد متوسط ب

و  19-دیمرتبط با کوو یاخبار جعل صیتشخ ییتوانا تیوضع

 یدانشگاه علوم پزشک انیدانشجو انیآن در م هایمؤلفه

     انیقرار دارد. در م یاهواز در سطح مطلوب شاپوریجند

، 19-دیمرتبط با کوو یجعل اراخب صیتشخ ییتوانا هایمؤلفه

 "برو قضاوت خ یرجوع به باور و تعصبات شخص" هایمؤلفه

 نیشتریب یدارا بترتیبه "کتابدار ایپرسش از متخصص " و

منابع  یکننده خبر )بررسدییمنابع تأ یبررس"و  نیانگیم

آنجا که  از .اندبوده نیانگیم نیکمتر یدارا "(بانیپشت

، است رگذاریو قضاوت آنان تأث هایافراد بر داور یباورها

ه مطالب نقش داشت رشیعدم پذ ای رشیدر پذ تواندیامر م نیا

 ادیه زمشغل لیدلافراد به ،از مواقع یاریدر بس ،ننیباشد. همچ

صحت و  یرا صرف بررس یادیممکن است نتوانند زمان ز

از  گرفتن و پرسش شاورهم ،حالت نیاعتبار اخبار کنند. در ا

 ریتخصصند، نظ یدارا یحوزه علم کیکه در  یمتخصصان

-تایسکتابداران و متخصصان علم اطلاعات که با منابع، وب

نتایج  .رسدینظر مبه یمنطق یدارند، امر ییآشنا هاگاهیو پا ها

 یلاخبار جع صیتشخ یینشان داد که سطح تواناپژوهشی  

( 26/3بالاتر از سطح متوسط ) یاندک انیدانشجو 19-دیکوو

نتایج [. 21]باشد یمسو آن با مطالعه حاضر هم جیکه نتا است

 ییابه توان جوانان این کشورنشان داد که  پژوهشی در مالزی

تند داش نانیاطم یاز اخبار واقع یاخبار جعل صیخود در تشخ

 نیب زتمای بود و در سطح متوسط آنها در ایسواد رسانه لیو

 یبا مشکل مواجه بوده و در موارد یو اخبار جعل حیاخبار صح

. [15] مبادرت کرده بودند یخبار جعلنسبت به انتشار ا زین

. از تسین سوحاضر هم با مطالعه یتا حدودنتایج این مطالعه 

به تفاوت جامعه مورد مطالعه پژوهش  توانیآن م لیدلا

نیانگیمبررسی،   این  در اشاره کرد.   مذکور مطالعه  حاضر با 

 بحث
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ابر بر بیترتزن و مرد به انیدر دانشجو یاسواد رسانهنمره  

ای در . در مطالعهو از نظر آماری متفاوت بود 03/76و  18/75

در جوانان استان چهارمحال  ایسواد رسانه تیوضع خصوص

 شتریب داریمعنی طوردر مردان به ایرسانه سواد ی،اریو بخت

 دی[. شا24] استسو حاضر هم بررسی جیبا نتاکه  از زنان بود

ر موجود د یسنت هایدگاهیامر را د نیا لیاز دلا یکیبتوان 

آن مردان نسبت به زنان و  یسطح جامعه عنوان کرد که ط

 یترسدر دس یشتریعمل ب یپسران نسبت به دختران، از آزاد

خود  کمتر دسترسی و برخوردارند هاو استفاده از انواع رسانه

-لازم سواد رسانه هایبر استفاده و دارا بودن مهارت تواندیم

 هاآن یاباشد و به تفاوت در سطح سواد رسانه رگذاریتأث ای

-ینشان داد که تفاوت معندیگری  پژوهش جینتا .شود منجر

 یمبتن 19-دیمرتبط با کوو یاسواد رسانه تیوضع نیب داری

[. 22]ندارد  وجود( مرد و زن) دهندگاندر پاسخ تیبر جنس

پژوهش حاضر ممکن است به  جینتا انیم یناهمخواناین 

 ،یرگیتفاوت در موضوع پژوهش، روش اندازه رینظ یلیدلا

ایج نت جامعه پژوهش رخ داده باشد. هاییژگیو و یرگینمونه

ی هاگروهدانشجویان با داری بین تفاوت معنی نشان داد که

ارد دوجود ای سواد رسانه از لحاظ متغیر تحصیلی مختلف

(P<0.05در مطالعه .)ای بر اساس ای وضعیت سواد رسانه

ی ادار بوده است و سطح سواد رسانهمیزان تحصیلات معنی

در افراد با سطح تحصیلات کارشناسی ارشد و دکترا نسبت 

. همچنین، [24]تر بیشتر بود به افراد با سطح تحصیلات پایین

ای که در دانشگاه علوم تحقیقات شهر تهران نتایج مطالعه

ای و سطح داری میان سواد رسانهبطه معنیانجام شد، را

شاید بتوان یکی از دلایل همسو  .[25]تحصیلات نشان داد 

ان کرد گونه بیبودن نتایج این مطالعات با مطالعه حاضر را این

رود افراد دارای تحصیلات آکادمیک بالاتر، که احتمال می

 تریاز دانش بیشتری برخوردار باشند و با دید نقادانه

 ها را مورد بررسی قرارتواهای ارسال شده از سوی رسانهمح

دریافتی را از زوایای  محتواهای واحتمال اینکه دهندمی 

 تایج ن ها بیشتر باشد. مختلفی مورد بررسی قرار دهند، در آن

  داری بین وضعیت توانایی تشخیصنشان داد که تفاوت معنی

(. در P>0.05اخبار جعلی مبتنی بر جنسیت وجود ندارد )

 نتیجه توانایی تشخیص اخبار جعلی در زن و مرد برابر است.

سختی که درک مردان و زنان از  دادنشان نتایج پژوهشی 

از  شیکه زنان ب یدر حال ؛مشابه است یاخبار جعل تشخیص

ر و اثرات مضمخرب اطلاعات نادرست  راتیمردان نگران تأث

که تا حدودی با نتایج پژوهش  بر جامعه هستنداخبار جعلی 

 داریمعنیتفاوت نتایج نشان داد  . [26]باشد حاضر همسو می

 متغیر از لحاظ ی تحصیلی مختلفهاگروهدانشجویان با بین 

(. نتایج P>0.05ندارد )جود وتوانایی تشخیص اخبار جعلی 

ای  نشان داد بین تمامی سطوح مختلف متغیر سطح مطالعه

ار دتحصیلات )بجز کاردانی با کارشناسی( تفاوت معنی

. [23]باشد که نتایج آن با مطالعه حاضر همسو نمی وجود دارد

شاید یکی از دلایل این امر مربوط به تفاوت جامعه پژوهش 

این مطالعه جامعه پژوهش را کاربران دو مطالعه باشد. در 

دادند، اما در مطالعه حاضر های عمومی تشکیل میکتابخانه

جامعه پژوهش، دانشجویان دانشگاه علوم پزشکی بودندکه از 

عنوان افرادی که در حوزه بهداشت رود بهاین افراد انتظار می

و درمان در حال تحصیل هستند و در این حوزه فعالیت دارند 

عنوان متخصص موضوعی این حوزه ای نزدیک بهر آیندهو د

عنوان مرجعی برای هدایت و ارائه مشاوره شوند، بهشناخته می

در جهت شناسایی اخبار و اطلاعات نادرست و جعلی مرتبط 

ها از اخبار و اطلاعات دقیق و با حوزه سلامت و بیماری

ین بطبق نتایج،  صحیح به سایر اقشار جامعه کمک نمایند.

اخبار  صیتشخ ییتواناو  19-ی مرتبط با کوویداسواد رسانه

ای هو همچنین، بین اکثریت مؤلفه 19-جعلی مرتبط با کووید

 اخبار صیتشخ ییتواناو  19 -مرتبط با کووید یاسواد رسانه

داری وجود دارد. ، رابطه معنی19-کوویدمرتبط با  جعلی

ر نمایی خبر واقعای نشان داد که عواملی نظینتایج مطالعه

اده از جمله دلایل استف ،جعلی و تطابق آن با باور افراد جامعه

. در پژوهشی دیگر یکی [7]و باورپذیری اخبار جعلی است 

های شناسایی و مقابله با اخبار جعلی، توسعه از کاراترین روش

ای در میان اقشار مختلف آموزش سوادهایی نظیر سواد رسانه

 دیگری نیز نشان مطالعه   . نتایج[27]است   شده  عنوان جامعه 
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-بر کسب مهارت ای و اطلاعاتیدارا بودن سواد رسانه داد که

های مورد نیاز دانشجویان در تشخیص اخبار جعلی مؤثر است 

 .[17]باشد که نتایج آن با نتایج پژوهش حاضر همسو می

محدود بودن جامعه پژوهش به دانشجویان علوم پزشکی و 

شاپور اهواز طور اخص، دانشجویان علوم پزشکی جندیهب

های پژوهش حاضر است؛ چرا که یکی از محدودیت

فضای  که حضور فعالی درهستند عنوان گروهی دانشجویان به

دارند. از سوی دیگر گروه مورد مطالعه به لحاظ مجازی 

ده در طور گستراند که بهتحصیلی در محیطی قرار گرفته

-اطلاعات سلامت هستند و در مقایسه با دیگر گروهارتباط با 

های داده بیشتری جهت های جامعه از امکانات و پایگاه

شناسایی اطلاعات علمی معتبر در حوزه سلامت برخوردارند. 

ار به دیگر اقشحاصل از مطالعه های یافتهتعمیم  بنابراین،

و تخصصی متفاوتی  که سطح سواد، تجربه عمومیجامعه 

لوم عدانشگاه دانشجویان  باید با احتیاط انجام شود. دارند،

کافی در ای سواد رسانه شاپور اهواز ازجندیپزشکی 

 آنان درو توانایی  برخوردار بوده 19-خصوص کووید

از حد متوسط  19-کوویدتشخیص اخبار جعلی مرتبط با 

یص ای و توانایی تشخ. همچنین، بین سواد رسانهبیشتر است

وجود دار یرابطه مثبت و معن 19-رتبط با کوویدماخبار جعلی 

 شاپور اهوازجندیعلوم پزشکی دانشگاه دانشجویان  . دارد

ه در ک بخش کوچکی از جامعه علوم پزشکی کشورعنوان به

-هتوانند بای نزدیک و پس از فراغت از تحصیل، میآینده

نقش مهمی در عنوان پرسنل شاغل در بخش درمان کشور، 

 از، اشندداشته برسانی به مردم بیماری کرونا و اطلاع مقابله با

علی توانند اخبار جهستند و میبرخوردار ای کافی سواد رسانه

ه از گرو نیا یبرا ینقطه قوتمسئله  نیرا تشخیص دهند. ا

 و یرساندر اطلاع یثرؤنقش م توانندیجامعه است که م

 یهاو راه یماریب یواقع تیمردم از وضع یسازآگاه

ؤید این پژوهش منتایج  .و درمان آن داشته باشند یریشگیپ

ز عوامل ای یکی اکند سواد رسانههستند که بیان می اتینظری

 در همین راستا و بر اساسمؤثر در تشخیص اخبار جعلی است. 

 و    هانیکمپ   جادیا   نظیر راهکارهایی   پژوهش،  این  نتایج

 جیروت یبراتخصصی در سطح دانشگاه  یاجتماع هایشبکه

و تشویق دانشجویان به  19-مرتبط با کووید یاسواد رسانه

های اجتماعی و ایجاد فضایی برای شرکت در چنین فعالیت

مشارکت دانشجویان در تولید و انتشار اخبار و محتواهای 

. شودعلمی و آموزشی معتبر در حوزه کووید پیشنهاد می

انجام  یبرا ینظریی عنوان مبنابه تواندمیپژوهش این  جینتا

 شیافزا بهشود و حوزه استفاده  نیدر ا یبعد یهاپژوهش

 صیتشخ و یادر مورد سواد رسانه یو دانش عموم یآگاه

به  یبخشتوسعه و عمقو  19-مرتبط با کووید یاخبار جعل

  در این زمینه کمک نماید. دانش موجود
 

 
 

کد اخلاق  ملاحظات اخلاقی:

IR.AJUMS.REC.1401.478  اخلاق در پژوهش  کمیتهاز

 از أخذ شد.شاپور اهودانشگاه علوم پزشکی جندی

این پژوهش با حمایت مالی دانشگاه علوم  حمایت مالی:

( انجام U-01282شاپور اهواز با شماره طرح )پزشکی جندی

شده است. حامی مالی هیچگونه نقشی در طراحی مطالعه، 

 ری و تحلیل داده و نگارش مقاله نداشته است. گردآو

تضاد  اند که هیچگونهنویسندگان اظهار داشته تضاد منافع:

 منافعی ندارند.

ازی و سنژاد: مفهومزیور صباغی مشارکت نویسندگان:

 و هاداده شناسی، اعتبارسنجی، تحلیلطراحی مطالعه، روش

ازی و سمفهومنویس؛ پرستو پارسائی محمدی: پیش-نگارش

 و هاداده شناسی، اعتبارسنجی، تحلیلطراحی مطالعه، روش

بررسی و ویرایش، سرپرستی مطالعه، تأیید نهایی؛ -نگارش

-عادله خزامی: طراحی اولیه، گردآوری داده، نگارش

 . نویسپیش

 ند.اتمام نویسندگان متن نهایی مقاله را مطالعه و تأیید کرده

  مورد ندارد. رضایت برای انتشار:

-های پاسخدلیل محرمانگی دادهبه ها:دسترسی به داده

-دهندگان که در این مطالعه استفاده شده، امکان به اشتراک

 گذاری آن فراهم نیست.

 هااعلان
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از هوش  سندگانینو استفاده از هوش مصنوعی:

له مقا نیا یسیبخش انگل شیرایو یبرا Quillbot یمصنوع

 مصنوعی هوش با شدهویرایش محتوای تماماستفاده کردند. 

 .است شده تأیید و بررسی نویسندگان توسط

نامه با عنوان این مقاله حاصل بخشی از پایان قدردانی:

 صیتشخ ییو توانا ایسواد رسانه تیوضع نیب هرابط نییتب"

دانشگاه علوم  انیدر دانشجو 19-دیمرتبط با کوو یاخبار جعل

کارشناسی ارشد، ، در مقطع "اهواز شاپوریجند یپزشک

شاپور اهواز در سال مصوب دانشگاه علوم پزشکی جندی

وسیله از دانشگاه علوم است. بدین U-01282 با کد 1401

شاپور اهواز برای حمایت از این پژوهش پزشکی جندی

 .کنیمنامه عادله خزامی( تشکر و قدردانی می)پایان
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